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Данные лица, рекомендующего претендента на Премию
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	*ФИО:  Батыршин Радик Ирикович
	*должность: Председатель

	*Название компании: МТРК «Мир»
	*Индекс, адрес:107076, Москва, ул. Краснобогатырская, д.44, стр.1

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое: Телеканал «МИР»
	Тираж: Охват зрительской аудитории в России - 35,306 млн. человек  в 895 н.п. в 79 субъектах России (на 20 мая 2010)


                                                      Номинация, 

в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты; 

( Журналы;

( В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 

(Телевидение:
· Контент
· Телеканал

( NEW MEDIA организаций:
· On-line СМИ
· On-line версия Печатных СМИ 
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
( Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и   корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

За вклад в развитие отрасли
                                                   ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   (содержание (контент)         (менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	«За вывод телерадиокомпании на новый качественный уровень развития и функционирования».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Р.И. Батыршин руководит Межгосударственной телерадиокомпанией «Мир» с ноября 2007 года. За 2,5 года, прошедшие с момента вступления в должность, телерадиокомпания сделала резкий рывок и вышла на новый качественный этап развития: проведен ребрендинг компании, полное техническое перевооружение, значительно увеличена сеть вещания телеканала, изменен подход к программированию эфирной сетке и закупке контента. 

· Масштабный ребрендинг МТРК «Мир» проведен в ноябре 2008 года и включил в себя создание нового современного образа канала, а также полную смену элементов стиля - логотипа, идентификационных элементов оформления эфира и декораций большинства студийных программ. Целью ребрендинга являлось укрепление позиции телеканала в его борьбе с конкурентами, увеличение доли смотрения и моральное обновление. Учитывая разнородность целевой аудитории, была разработана идентификация, построенная на лаконичных элементах – символике стран Содружества (флаги, гербы), политической карта и образе Земного шара, что придало каналу респектабельность, толерантность и межнациональность. Новый логотип приобрел форму кольца, разделенного цветом на сегменты, цветовая гамма, состоящая из оттенков зеленого и синего – прямая ассоциация с понятием «мира» – земля, вода, небо. Современный образ позволил значительно увеличить и омолодить аудиторию МТРК «Мир».

· Этапы и задачи технического перевооружения (2009-2010) гг.– 1) повышение качества  «картинки»  для улучшения визуального восприятия телеканала зрителем за счет обновления парка съемочной техники, введения системы сложного графического оформления, обновлено оборудование двух АСБ; 2)  «оцифровка»  всех имеющихся архивных материалов (более 20 000 часов); 3) внедрение системы автоматизации эфира телеканала, а также системы автоматизации подготовки и выдачи в эфир новостей; 4) реконструкция комплекса информационных технологий с упором на информационную безопасность компании. 
· За счет активной работы со спутниковыми и кабельными ТВ операторами, постоянного участия в отраслевых выставках и конференциях  сеть вещания телеканала «МИР» выросла почти в 2,5 раза с 15,5 млн. чел в январе 2008 до 35,3 млн. чел. в мае 2010 года (приведены данные технического охвата). Кроме того, в 2009-2010 годах телерадиокомпания выиграла 7 радиочастот в различных городах РФ и начала построение собственной сети вещания радиостанции «МИР» 
· В середине 2008 года телеканал «МИР» увеличил информационную составляющую –были введены дополнительные короткие выпуски новостей в начале каждого часа. Телеканала перешел с 17-часового на круглосуточное вещание. Объем программ собственного производства вырос с 20 до 35% эфирного времени. Для улучшения качества ТВ продукта значительно увеличен объем программ стороннего производства, снятых специально по заказу МТРК «Мир» - это и документально-познавательные проекты и кинопродукция (в феврале 2010 года на телеканале состоялась премьера сериала «Наши соседи»). Увеличение количества «эксклюзивного» контента позволило телерадиокомпания приступить к продажам собственного ТВ продукта сторонним вещателям. 
В целом, все перечисленные изменения привели к увеличению активов  компании (как материальных, так и нематериальных) более, чем в 3 раза по сравнению с концом 2007 года.  








