НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2009»
                                                               АНКЕТА НОМИНАНТА

Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

ПРЕТЕНДЕНТ

	*ФИО: Гоф Виолетта Викторовна*

	*Должность: исполнительный продюсер**


	*Название компании: ООО «АФ-Медиа»
	*Индекс, адрес: 125040, Москва,
3-я ул. Ямского Поля, д.24

	* Настоящий игровой Телеканал: «Где и Кто»
	 


Номинация, 

в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты; 

( Журналы;

( В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 

( Телевидение:
· Контент
(Телеканал
( NEW MEDIA организаций:
· Online-СМИ
· Online-версия печатных СМИ
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
( Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и   корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   (содержание (контент)        ( менеджмент (управление), концепция
( продажа тиража
  ( дизайн, макет

    ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	«За создание смелой концепции первого на рынке коммерческого ТВ игрового телеканала, за динамичное развитие и продвижение проекта на рынке медиа» 


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	За полгода существования на рынке медиа и динамичного развития - «Где и Кто» стал единственным в нише развлекательного ТВ, ярко презентующим концепцию «игрового ТВ». Ее главная цель – обеспечить занимательный, игровой досуг активной аудитории. Здесь задействованы все современные интерактивные технологии: голосования, звонки в студию во время прямого эфира, SMS-обмен информацией и многое другое. Сервисы меняются, адаптируясь к ожиданиям зрителей, к логике развития отдельных программ и канала в целом. В настоящее время аудитория телеканала 5 - 10 млн. зрителей, потенциальная аудитория составляет 50 млн. человек. Телеканал "Где и Кто" - первый в истории российского коммерческого телевидения игровой канал, рассчитанный на молодую активную аудиторию и вещающий в круглосуточном режиме.

Вещание телеканала «Где и Кто» на спутнике «Ямал-200» 90 град. в.д. С-диапазона  ОАО «Газпром космические системы» осуществляется совместно с пакетами высоко рейтинговых каналов (НТВ, Россия-2, СТС,ТНТ, РЕН ТВ, Россия – 24, MTV и т.д.). Глобальная зона покрытия спутника «Ямал-200» 90 град. в.д., охватывает Западные, Центральные и Восточные регионы России, ближнего и дальнего зарубежья и позволяет организовать трансляцию программ для 98% населения России на приемные антенны небольшого диаметра (1,8-2,0 м. для С-диапазона).С 1 февраля 2010 года телеканал также начал вещание на спутнике  Eutelsat W 7  Ku – диапазона (MPEG 4) ЗАО "Национальная спутниковая компания" "Триколор ТВ" в пакете "Супер-Оптимум". Спутник покрывает территорию России, стран СНГ, Европу, Центральную Азию, Ближний Восток и Африку.

1апреля  2010 года -  начало тестового вещания телеканала "Где и Кто" на спутнике "Ямал-200" 90° в. д. С – диапазона ОАО "Газпром космические системы".  С 1 июня 2010 года «Где и Кто» вошел в пакеты телеканалов цифрового телевидения «АКАДО». 

Среди крупнейших операторов, транслирующих телеканал "Где и Кто" в России, - "Триколор ТВ", "СТРИМ-Россия", цифровое телевидение "Билайн ТВ", "АКАДО" и др. В мае телеканал "Где и Кто" стал доступен миллионной армии абонентов ОАО "Мегафон". Теперь смотреть Настоящий игровой можно и в мобильном телефоне. Для этого нужно настроить услугу "Видео-портал", дающую пропуск к разнообразному развлекательному контенту. Сотрудничество с ОАО "Мегафон" стало очередным шагом "Где и Кто" по пути развития сервиса для своей аудитории.

Около 50 городов РФ  на данный момент подписали договор на вещание «Где и Кто» . В реальности же сигнал «Где и Кто» в открытом доступе могут принимать операторы и зрители по всей России и миру.

Интернет-вещание осуществляется на собственном сайте www.gdeiktotv.ru . 

Зритель "Где и Кто" - оптимист, человек, который заряжен на активную, интересную жизнь, а такой образ жизни всегда связан с игрой. Он склонен к саморазвитию, коммуникабелен, умеет веселиться, дружить и, в целом, позитивно относится к жизни. Ядро целевой аудитории – молодежь 18+, а также семейные люди, которые любят проводить свой досуг дома, в кругу родных. Мужчины в составе аудитории преобладают.

На 70% контент "Где и Кто" состоит из программ собственного производства: "Люди в пробке", "Счастливый столик", "Киндер-сюрприз", "Интеданте", "Утро с красоткой", магическое шоу "Переиграй судьбу", "Чилаут", интеллектуальная игра "Где и Кто", "Игротека", "Киновикторина", "Звезды к ответу" и др. 30% эфира - приобретенные программы: "Реальный спорт", "FACE.RU", "Герои" с Тиной Канделаки, которые можно увидеть только на Настоящем игровом, а также "Ночная жизнь", "Вилла невест", кинофильмы и музыка   

Смотреть любимые программы и играть в телеигры зрители Настоящего игрового могут и вне дома.

Результат деятельности: 

1. Лидирующие позиции среди нишевых телеканалов развлекательной концепции.

2. Обширная география вещания (Республика Адыгея, Республика Башкортостан, Республика, Бурятия, Республика Алтай, Республика Дагестан, Республика Ингушетия, Кабардино-Балкарская Республика, Республика Калмыкия, Республика Коми, Республика Марий Эл, Республика Саха (Якутия), Республика Татарстан, Республика Тыва (Тува), Удмуртская Республика, Республика Хакасия, Чеченская Республика, Чувашская Республика, Алтайский край, Краснодарский край, Красноярский край, Приморский край, Ставропольский край, Хабаровский край, Амурская область, Архангельская область, Астраханская область, Белгородская область, Владимирская область, Волгоградская область, Вологодская область, Воронежская область, Ивановская область, Иркутская область, Калужская область, Кемеровская область, Кировская область Костромская область, Курганская область,  Магаданская область, Нижегородская область, Новгородская область, Новосибирская область, Омская область, Оренбургская область, Орловская область, Пензенская область, Пермская область, Псковская область,  Рязанская область, Самарская область,  Саратовская область, Сахалинская область, Свердловская область, Смоленская область, Тверская область, Томская область, Тюменская область, Ульяновская область, Челябинская область, Ярославская область, Москва и Московская область, Санкт-Петербург и Ленинградская область, Еврейская автономная область, Ханты-Мансийский АО, Забайкальский край).

3. Активное позиционирование в СМИ (профильные, нишевые издания).

4. Узнаваемость бренда.

5. Яркий контент.  








