НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2010»

АНКЕТА НОМИНАНТА
Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

                                                        ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО: Горшенин Вадим Валерьевич
	*должность: Председатель совета директоров

	*Название компании: ЗАО «Правда.Ру»
	*Индекс, адрес: 105066, Москва, 

   ул. Старая Басманная, д. 16, стр. 1А

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое: 

Интернет-холдинг
	Тираж: 6 000 000 уникальных посетителей в месяц


                                                      Номинация, 

в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:

 Газеты; 

 Журналы;

 В2В-издания

Электронные СМИ:

 Радио; 

 Телевидение:

· Контент

· Телеканал

(NEW MEDIA организаций:

·                   (  On-line СМИ

· On-line версия Печатных СМИ 

Реклама: 

 Медиапланинг / Медиабаинг; 

 Интернет-реклама;

 Сейлз СМИ;

 Рекламодатель;

 Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:

 Агентства; 

 Службы компаний; 

 Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 

и   корпоративные СМИ

 Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

 Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

 Типографии; 

 Распространители; 

 Технологии;

За вклад в развитие отрасли

                                            ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,
     за которое он выдвигается на Премию
*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:
 продажа рекламы   ( содержание (контент)        ( менеджмент (управление) концепция

 продажа тиража
   дизайн, макет

      технологии

 продвижение, PR
   маркетинг
                  финансы

*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)

	«За продвижение Интернет- медиахолдинга в социальных сетях»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Интернет - медиахолдинг «Правда.Ру» - коротко о главном:
Правда.Ру – интернет-медиахолдинг, объединяющий более 20 медийных и коммуникативных ресурсов
«Правда.Ру» – первое из открывшихся в Рунете информационно-аналитическое издание.

История создания и развития информационного холдинга «Правда.ру» началась 27 января 1999 года. Редакционная политика ресурса «государственническая».

«Правда.Ру» имеет устойчивый солидный имидж и высокие рейтинги. Общее количество

посетителей – 5 000 000, показов – 50 000 000 в месяц. Ежедневно нас посещают более 250 000 человек, которые просматривают около 1 500 000 страниц (данные LiveInternet.ru).

Публикуемые на «Правде.Ру» материалы или их заголовки ежедневно экспортируются на

крупнейшие в стране и мире новостные ресурсы: Yandex, Rambler, Google, Yahoo, MoreOver, NewsNow, и другие.

Ведущая мировая поисковая система Google вместе с каталогом DMOZ определяют лидирующее место «Правды.Ру» в рейтинге, указывая на ее неординарное положение.

По данным Subscribe.ru, подавляющее большинство читателей «Правда.ру» имеют возраст от 18 и до 45 лет. В профессиональном плане 55% относятся к коммерческой и предпринимательской деятельности и 23% служат в государственных органах. 67% читателей имеют высшее образование или научную степень.

В 2009 году редакция «Правды.Ру» получила благодарственное письмо от Центральной избирательной комиссии РФ за «активное освещение выборов и вопросов избирательного законодательства в 2009 году».

«Правда.Ру» положила начало одноименному Холдингу, а некоторые разделы газеты с течением времени выросли в отдельные проекты – в частности, бизнес-журнал Bigness.ru, женский портал Missus.ru, сайт о здоровье Medpulse.ru. В целом сегодня в интернет-медиахолдинге «Правда.Ру» входит более 20 сайтов различной направленности
Правда.Ру в мировых рейтингах СМИ:

Интернет-газета Правда.Ру заняла 38-е место в рейтинге «Топ 200 мировых онлайн-изданий» (Top 200 Newspapers in the world) и 21-е место в рейтинге «Топ 100 европейских онлайн-изданий» (Top 100 Newspapers in Europe).
Рейтинги «Top 200 Newspapers in the world» (www.4imn.com/top200) и «Top 100 Newspapers in Europe» (www.4imn.com/topEurope) были составлены австралийским агентством «4 International Media & Newspapers». При составлении рейтингов авторы основывались на данных таких индикаторов, как Page Rank, Traffic Rank и Total Link Popularity. В качестве "оценщиков" использовались поисковые системы Google, Alexa и Yahoo!.





 








