НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2009»

                                                              АНКЕТА НОМИНАНТА

                                     Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

                                                      ПРЕТЕНДЕНТ

	*ФИО: Гусев Анатолий Юрьевич
	*Должность: Арт-директор ИД Коммерсантъ»

	*Название компании: ЗАО «Коммерсантъ. Издательский Дом»
	*Индекс, адрес:125080, Москва, ул. Врубеля д. 4

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое: 
	Тираж: 65 000 экз.


                                                     Номинация, 

в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты; 

( Журналы;

( В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 

( Телевидение:
· Контент
· Телеканал

( NEW MEDIA организаций:
· On-line СМИ
· On-line версия Печатных СМИ 
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
( Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и   корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

За вклад в развитие отрасли
                                                          ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   (содержание (контент)         ( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
  (дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	«За успешный перезапуск и ребрендинг общественно-политического журнала «Огонек», сумевший соединить в себе преемственность и современность».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	За 110 лет жизни журнал "Огонек" по разным причинам претерпевал  множество изменений.  

В мае 2009 года в стенах ИД «Коммерсантъ» после долгого перерыва был возрожден выпуск общественно-политического журнала «Огонек». 

Благодаря успешной редакционной политике  главного редактора журнала «Огонек» Виктора Лошака  и уникальным идеям и мастерству арт-директора ИД «Коммерсантъ» Анатолия Гусева,  новая концепция журнала удалась - «Огонек» восстановил свое историческое значение журнала, как национального бренда, интересующегося всем, что происходит в границах нашей страны, соединил в себе преемственность и оригинальные дизайнерские решения, и в столь не простой год  не только удержал преданных «Огоньку» подписчиков, но и  значительно расширил аудиторию читателей.

По итогам 2009  года журнал «Огонек» показал наиболее стремительную динамику в своем сегменте (общественно-политическое издание). 

· Согласно последним данным TNS Media (сентябрь 2009-февраль 2010)  на 30%  (по сравнению с май-октябрь 2008 года)  увеличилось количество читателей журнала «Огонек» по России – что является самой большой аудиторией среди общественно-политических и деловых еженедельных журналов.

· Полугодовая аудитория журнала составляет 3 800 000 человек (сентябрь 2009-февраль 2010) по России

· Беспрецедентный лидер по коэффициенту вторичных читателей – 9 человек на 1 экземпляр  










