НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2010»
АНКЕТА НОМИНАНТА

Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

                                                         ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО: Сандалов Андрей Викторович
	*должность: директор

	*Название компании: ООО «ДОМИНО»
	*Индекс, адрес: 400131

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое: газеты:  Домино АВТО, Домино НЕДВИЖИМОСТЬ, Домино ПРОФИ.  
	Тираж: Авто – 22000, Недвижимость – 8000, ПРОФИ – 8000.


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты; 

( Журналы;

( В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 

( Телевидение:
· Контент
· Телеканал

( NEW MEDIA организаций:
· On-line СМИ
· On-line версия Печатных СМИ 
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
( Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и   корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

За вклад в развитие отрасли
                                                     ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,
за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   (содержание (контент)        ( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	« За занятие лидерских позиций в сегментах АВТО, НЕДВИЖИМОСТЬ, РАБОТА на рынке печатных СМИ г. Волгограда»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Продажи рекламных площадей: в каждом из сегментов (авто, недвижимость, работа) издания группы газет опережают ближайших конкурентов как по объемам проданных площадей так и по суммам
Сегмент "Работа, обучение" ср. в номер

макеты

модули

Домино. Профи

170

955

РДВ

87

465

ВДВ

14

81

Т.о по макетам за второе полугодие Профи превысило РДВ в 1,95; ВДВ в 12,14

По модулям (площадям) Профи превысило РДВ в 2,05; ВДВ-в11,8

Сегмент "Недвижимость" ср. в номер

макеты

модули

Домино. Недвижимость

208

1260

ВДВ

10

81

Из рук в руки

18

127

Т.о по макетам за второе полугодие Домино. Недвижимость превысило ВДВ в 20,8; ИРР в 11,6

По модулям (площадям) Домино. Недвижимость превысило ВДВ в 15,6, ИРР-в 9,92

Сегмент "Транспорт" ср. в номер

макеты

модули

Домино. Авто

175

1110

ВДВ

17

97

Из рук в руки

14

118

Т.о по макетам за второе полугодие Домино. Авто превысило ВДВ в 10,3 ИРР в 12,5

По модулям (площадям) Домино. Авто превысило ВДВ в 11,44 ИРР-в 9,41

Продажи газет: с учетом 50%-ного  повышения цен, в течении 2009г.обьем продаваемых газет удержан на среднем уровне 2008г. Объем ежемесячных продаж в деньгах увеличен в 1,5 раза. Ближайшие конкуренты отстают в продажах на 1,2-1,5 раза.
Частные объявления: по объему принимаемых частных объявлений (как платных так и бесплатных) в каждом из сегментов (авто, недвижимость, работа) издания группы газет опережают ближайших конкурентов :
Домино

ВДВ

Из рук в руки

РДВ

Есть работа

Н-стиль

Профи

4165

1244 

(в 3,3 раза)
433 (в 9,6 раз)
1391 

(в 3 раза)
300 (в 13,9 раз)

 

Недв

18214

10463 

(в 1,7 раза)
4096 (в 4,4 раза)
 

 

3405 (в 5,3 раза)
Авто

6394

3131 (в 2 раза)
4113 (в 1,6 раз)
 

 

 

Все данные, подтверждаются ежемесячным мониторингом ситуации на рынке печатных СМИ г. Волгограда. При необходимости, исходные данные готовы предоставить для проверки.








